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Le succés de Lightemotion s'est avéré mondial dés la création
de la PME. Aprés un premier contrat décroché a Montréal en
2001 pour le design d’éclairage de la discothéque et complexe
gastronomique le Newtown, propriété du pilote de course
Jacques Villeneuve, M. Roupinian, fondateur, président et
unique actionnaire, a réalisé des mandats aux quatre coins du
monde: I'éclairage du Musée de I'automobile a Turin, du Musée
national de Singapour, du Musée de Auckland en Nouvelle-
Zélande ou encore du Natural History Museum de Los Angeles.

En 2009, les contrats au Québec se sont matérialisés notam-
ment par la mise en lumiére du Musée d‘art contemporain de
Montréal et de la Cinémathéque québécoise. L'entreprise
travaille actuellement a élaborer un concept d'éclairage pour
I'hétel Ritz-Carlton de Montréal, et participera aussi a la grande
rénovation du hall culturel de la Place des Arts. Elle a été choisie
par SNC-Lavalin pour concevoir les éclairages extérieurs du
pavillon du Canada a I'Exposition universelle de Shanghai, ainsi
que les éclairages thématiques de la présentation publique sous
GSM PRJCT en partenariat avec le Cirque du Soleil.

Lightemotion
PARER LES
EDIFICES DE
LUMIERE

Lightemotion est une firme montréalaise spécialisée en
concepts d’éclairage qui réalise plus de 70% de son
chiffre d'affaires a I'extérieur du Canada.

par Michel De Smet

Selon M. Roupinian, méme si les choses ont tendance a
changer au Québec, on a encore trop souvent le réflexe de con-
sidérer la lumiére artificielle comme un co(t et non une plus-
value. L'éclairage doit faire partie de la signature d'une entre-
prise: il renforce son image et véhicule son message corporatif.

M. Roupinian attribue
son succes en grande
partie au serieux que son
entreprise porte a l'ac-
complissement de ses
mandats. A cela, on peut
ajouter des articles élo-
gieux dans des publica-
tions spécialisées telles
que Lighting Today,
Mondo Arc ou encore Architectural Record.»

«A cause de la conjoncture présente, passablement diffi-
cile, certains mandats ont été différés, mais nous pouvons
raisonnablement espérer récupérer la plupart d’entre eux a
moyen terme», de dire le président. @






